ANEXO II — Justificativa de Preposicio

JUSTIFICATIVA DE PREPOSICAO

Camara de Dirigentes Lojistas de Guaraciaba, pessoa juridica de direito
privado, CGC n° 83.829.481/0001-70, situada em Rua Ademar de Barros, 105, Centro de
Multiplouso, GUARACIABA/SC, neste ato representada por Neocir Klein, CPF N°
035.246.879-38 ; RG n°
3256481 SSP-SC , apresenta dados do projeto |, Campanha Show de Prémios 2017,
conforme segue:

a) Diagnostico da realidade a ser modificada

(Realidade Objeto da Parceria e nexo com as atividades/projetos e
metas a serem atingidas: A CDL, atualmente com 87 empresas associadas,
realiza palestras, reunides, atividades de interesse do comércio local,
tentando transmitir aos seus associados e populagdo em geral, a
importancia de Campanhas de compras no comércio local, gerando mais
impostos, arrecadagées de ICMS, emissio de notas fiscais, incrementando
assim, a estrutura do comércio do nosso municipio.

Oferece incentivo as datas comemorativas, transmitindo o interesse
da populagdo em sair as compras, com o intuito de gerar movimentagao no
comeércio. Nossos eventos também sio realizados com a intengdo de
oferecer ajuda as instituicées do nosso municipio, um exemplo sdo as
palestras realizadas, sendo que, o ingresso é um kilo de alimento nio
perecivel, que sao repassados as entidades necessitadas.

Oferecemos em parceria com a FCDL, o concurso: Recicla CDL na
escola, que tem o envolvimento das criangas dos colégios municipais,
incentivando a leitura e o desenvolvimento através de desenhos e redagdes
desenvolvidas por eles, com a intencdo de cuidar do meio ambiente em que
vivemos.

O Municipio é parceiro da CDL, desde sua fundagao, sendo que
desde o ano de 2003, vem colaborando financeiramente com a Campanha
Show de Prémios. A Campanha somente podera ser realizada com o auxilio
do poder pubico, podendo atingir mais municipes, fomentando de forma
eficiente o comércio local. Em virtude da compra local ha incremento nas
vendas, revertendo em fortalecimento e mais arrecadacéo, vale frisar que
esses recursos, serao revertidos em prol da populagdo, em obras,
infraestrutura e servigos na saude, entre outros.

b) Interesse Publico:

Esse projeto caracteriza-se fundamentalmente no fomento ao
comércio local, intensificando a compra local. O objetivo dessa agio
conjunta é o fortalecimento dos estabelecimentos do municipio e
consequentemente a melhoria da qualidade de Vida dos cidadios que aqui
habitam. Va7,
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externos, haja visto que a CDL é uma entidade sem fins lucrativos e o
cuato médio da Campanha gira em torno de R$ 43.000,00.

Quanto ao total de custos da Campanha eles englobam: a
aquisicao dos prémios, emissio de cartelas e taxas na Caixa Econdmica,
confecgao de cartazes e divulgagido em geral.

O municipio entraria com o valor de R$ 156.000,00 adquirindo
150.000 cartelas, que poderio ser trocadas por notas fiscais de produtores
rurais, do comércio em geral (mesmo de nio socios) e de prestagdo de
servigos na propria prefeitura.

Para levantamento dos demais recursos necessarios a Campanha
foi dividida em quotas, sendo que fica a critério de cada associado a
aquisicao dessas quotas. Com essa parceria com a prefeitura, busca-se
atingir os estabelecimentos nido associados e os produtores rurais, os
quais também sao responsaveis por grande parte do movimento econémico
do municipio.

d) Agdo de mutuo interesse:

A entidade propde uma agio conjunta com o Poder Publico do
municipio pois ambas possuem em comum o interesse de desenvolver
economicamente o comércio municipal.

Importante ressaltar que houve, conforme pesquisa realizada pelo
CDL local, um crescimento no comércio local de 1,5% de 2015 para 2016 no
faturamento das empresas associadas. Isso demonstra um fortalecimento
do comércio local e consequentemente do municipio como um todo.

Guaraciaba/SC, 16 de Agosto, de 2017.

Res nsé};e’f'pela empresa/entidade




ANEXO III

i PLANO DE TRABALHO

1 - DADOS CADASTRAIS

1.1 Entidade Proponente 1.2C.N.P.J.
Camara de Dirigentes Lojistas de Guaraciaba CDL 83.829.481/0001-70

1.3 Enderego
Rua Ademar de Barros, 105 Centro de Multiplouso

1.4 Cidade 15UF. [16C.EP. 1.7 DDD/Telefone

Guaraciaba SC 89.920-000 (49)3645-0202

1.8 Conta Corrente 1.9 Banco 1.10 Agéncia 1.11 Praga de Pagamento
10891-x 001 1388-9 Guaraciaba-SC

1.12 Nome do Responsavel 113 C.P.F.
Neocir Klein 035.246.879-38
1.14 C.1./Org&o Expedidor 1.15 Cargo 1.16 Telefone

3256481 SSP-SC Gestor da Entidade (49) 98808-1900

1.17 Enderego 1.18 C.E.P.
Rua 13 de maio, 184 89.920-000
1.19 Home Page (da entidade): 1.20 e-mail:

Www.guaraciaba.cdl-sc.org.br executivo@guaraciaba.cdl—sc.org.br

1.21 Objetivos sociais da entidade
Promover a Campanha Show de Prémios 2017, com envolvimento do municipio, na forma de incentivo as vendas locais.

2 OUTROS PARTICIPES
2.1 Nome 22C.N.P.J.JC.PF.
2.3 Enderego 24CEP.

3 DESCRIGCAO DO PROJETO

3.1 Titulo do Projeto
Campanha Show de Prémios 2017

3.2 Identificaggo do Objeto
A entidade propde uma acao conjunta com o Poder Publico, pois € de interesse da CDL o
desenvolvimento econdmico, sendo que houve um crescimento no comércio em torno de 1,5% do

ano de 2015 para 2016, fortalecendo o comercio, com isso a importancia da parceria com a
Prefeitura.




do comercio local, tentando transmitir aos seus associados e populagdo em geral, a importancia de
Campanhas de compras no comércio local, gerando mais impostos, arrecadagées de ICMS, emiss&o
de notas fiscais, incrementando assim, a estrutura do comércio do nosso municipio.

Oferece incentivo as datas comemorativas, transmitindo o interesse da populagdo em sair
as compras, com o intuito de gerar movimentagao no comércio. Nossos eventos também sao
realizados com a intengéo de oferecer ajuda as instituigdes do nosso municipio, um exemplo séo as
palestras realizadas, sendo que, o ingresso € um lo de alimento nao perecivel, que séo repassados
as entidades necessitadas.

Oferecemos em parceria com a FCDL, o concurso: Recicla CDL na escola, que tem o
envolvimento das criangas dos colégios municipais, incentivando a leitura e o desenvolvimento
atraves de desenhos e redagées desenvolvidas por eles, com a intengéo de cuidar do meio ambiente
em gue vivemos.

O Municipio € parceiro da CDL, desde sua fundagéo, sendo que desde o ano de 2003, vem
colaborando financeiramente com a Campanha Show de Prémios. A Campanha somente podera ser
realizada com o auxilio do poder pubico, podendo atingir mais municipes, fomentando de forma
eficiente o comércio local. Em virtude da compra local ha incremento nas vendas, revertendo em
fortalecimento e mais arrecadacéo, vale frisar que esses recursos, serdo revertidos em prol da
populagéo, em obras, infraestrutura e servicos na satde, entre outros.

b) Interesse Publico:

Esse projeto caracteriza-se fundamentalmente no fomento ao comércio local, o que
intensifica a importancia da compra local, pois, o objetivo dessa agdo conjunta é o fortalecimento
local e a reversao em favor da populagéo em geral por meio dos impostos das vendas que
transformam-se em recursos publicos e consequentemente, em servicos aos cidad&os.

c) Recursos para manutengéo da Atividade/Projeto:

A entidade mantem-se com mensalidades dos associados, todavia para promover a
Campanha Show de Prémios, necessita de recursos financeiros externos, haja visto que a CDL é
uma entidade sem fins lucrativos e o custo médio da Campanha gira em torno de R$ 43.000,00.

Quanto ao total de custos da Campanha eles englobam: a aquisi¢éo dos prémios, emisséo
de cartelas e taxas na Caixa Econémica, confecgéo cartazes e divulgacdo em geral.

O municipio entraria com o valor de R$ 15.000,00 adquirindo 150.000 cartelas, que
poderao ser trocadas por notas fiscais de produtores rurais, do comércio em geral (mesmo de néo
socios) e de prestagéo de servigos na prépria prefeitura.

Para levantamento dos demais recursos necessarios a Campanha foi dividida em quotas,
sendo que fica a critério de cada associado a aquisigao dessas quotas. Com essa parceria com a
prefeitura, busca-se atingir os estabelecimentos nao associados e os produtores rurais, os quais
também s&o responsaveis por grande parte do movimento econémico do municipio.

e) Agao de mutuo interesse:

A entidade propde uma agéo conjunta com o Poder Publico do municipio pois ambas
possuem em comum o interesse de desenvolver economicamente o comércio municipal.
Importante ressaltar que houve, conforme pesquisa realizada pelo CDL local, um
crescimento no comércio local de 1,5% de 2015 para 2016 no faturamento das empresas

associadas. Isso demonstra um fortalecimento do comércio local e consequentemente do
municipio como um todo




08/2017 08/2018 A contar da data da 02/2018
publicacéo

3.6 Informagdes relativas a capacidade técnica para a execugdo do objeto

Profissional Carga horaria semanal Quantidade Utilizagao

Neocir Klein Presidente CDL Aquisi¢cdo dos prémios,
cadastro junto & caixa
econémica Federal,
divulgacdo da Campanha e
articulagdo com entidades
parceiras.

Cleonir Marcon Vice Presidente CDL

Rudinei Almeida dos Santos |Contador CDL Formalizag&o dos contratos,

verificac&o da correta forma
de langamentos e
responsavel pela prestacao
de contas e parecer do
Conselho Fiscal.

Loreni M.Rauber Rossetti Secretraria Executiva CDL Responsavel pela
organizagao de todos os
procedimentos relativos &
Campanha.Funcionaria da
Entidade.

3.7 Informagbes relativas a capacidade das instalagbes de recursos materiais instalados (salas, prédios, veiculos, etc)

Descricdo Quantidade Utilizagao

Sala Cedida pela Prefeitura 01 Sede da CDL onde poderao ser trocadas
as cartelas e onde toda parte burocratica
& realizada.

Computador 01 Utilizado para os trabalhos relativos a
Campanha.

Urnas no Comércio Local 65 Urnas para coleta das cartelas apos
preenchimento.

4 CRONOGRAMA DE EXECUGAO

4.1 4.2 4.3 Especificacdo atividades 4.4 Indicador Fisico 4.5 Duragéo
Meta | Etapa = TR
[Fage Un. Quant. | Inicio Término
1 1 Realizagdo da Campanha Show | UN 1 08/2017 02/2018

de Prémios 2017




5 INDICADORES QUANTITATIVOS E QUALITATIVOS
Indicadores Tipo (quant/qual) Projegdo a alcangar
Fomento ao comércio local(prestadores de servigos e Quantitativo (R$) R$ 25.000.000,00
produtores rurais)por meiom da entrega de 500 mil cartelas
aos consumidores que adquirirem produtos e/ou servigos de
estabelecimentos do municipio de Guaraciaba/SC.

6 PLANO DE APLICACAO

CUSTOS DIRETOS NECESSARIOS A EXECUCAO DO OBJETO

Despesas Correntes Concedente Proponente Total
Item Especificagao

despesa

1 Vale Compras X X R$

30.000,00
2 Confecgéo de Cratelas e cartazes de X R$
divulgacao 4.700,00
3 Despesas Guias Caixa Econdémica X R$
8.300,00

Total Despesas Correntes R$
oy 43.000,00
Despesa Capital

ltem Especificagéo

despesa

Total Despesa Capital (I1).........ccooevvveviiiiiiienninin

TOTAL CUSTOS DIRETOS Il =

1| —

CUSTOS INDIRETOS

Despesas Correntes Concedente Proponente Total
ltem Especificagéo

despesa




7 CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO R$ (considerar como primeiro més o de inicio do projeto)

Recursos 1° més 2° més 3°més 4° més 5° més 6° més
Concedente
7° més 8° més 9° més 10° més 11° més 12 més
R$
15.000,00
Recursos 1°més 2° més 3° més 4° més 5° més 6° més
Proponente
7° més 8° més 9° més 10° més 11° més 12 més
R$ 4.000,00 | R$ R$ 9.000,00 |R$
7.000,00 5.000,00
8 PRESTACAO DE CONTAS

8.1 Forma e prazo para prestacdo de contas pela organizagao:

8.1.1 No caso de repasse em uma Unica parcela a prestacdo de contas equivalera a “prestagéo de
contas final” e devera ser realizada no prazo de no maximo 90 dias a partir do término da vigéncia
da parceria descrito no item 3.4.4 podendo assim a entidade optar pelos seguintes prazos:

() 30 dias do término da parceria

()60 dias do término da parceria

( x )90 dias do término da parceria

8.2.2 No caso de repasse em mais de uma parcela o repasse de cada parcela ficara condicionado a
apresentacio da prestagao de contas da parcela anterior e a prestagéo de contas final ocorrera no

prazode ( )30 ( )60 (x )90 dias a partir do término da vigéncia da parceria descrito no item
344,

8.2 Prazo para analise da prestacido de contas pela administracédo publica

A analise e manifestagdo conclusiva sobre a prestagdo de contas pela administragdo publica sera
emitida no prazode ( x )90 ( )120 ( ) 150 dias da entrega devidamente protocolada da
Prestacdo de Contas Final pelo convenente, sendo que constatada irregularidade ou omisséo na
prestagdo de contas, serd concedido prazo para a entidade sanar a irregularidade ou cumprir a
obrigagédo de 30 dias a contar da data do recebimento da notificagdo, sendo prorrogavel por igual

periodo desde que solicitado pela entidade acompanhado de justificativa.

9 DECLARAGAO

Na qualidade de representante legal do convenente declaro estar ciente que na fase de

credenciamento para o recebimento de recursos, além do presente_Plano de Trabalho a entidade

devera apresentar: //_ ,//
/ "/




Certidao negativa de débitos junto ao Municipio;

Cadastro atualizado junto ao Municipio;

Declaragéo de Imposto de Renda do ano anterior ao do credenciamento, comprovando estar em
dia com esse 6rgao;

Relagdo Anual de Informagdes Sociais (RAIS) do ano anterior ao do credenciamento,
comprovando estar em dia com o Ministério do Trabalho;

Requerimento Padréo (Anexo |) devidamente preenchido.

Qgéraci?alSC, 16 de Agosto de 2017.




